Visuelles Geschmackserlebnis: Der von der

Schwitze-Gruppe gestaltete Gepp's Store im

= Frankfurter Nordwestzentrum (NW2Z) mit Pro-
biertisch im Fokus. Bildquelle: Schwitzke GmbH

Schwitzke entwickelt Markenpersonlichkeit & Store-Design fiir Gepp’s

Saucenmacher
als i-Tupfelchen

Saucen gelten als das i-Tiipfelchen auf einem guten Essen.
Doch die von der Schwitzke-Gruppe neu gestalteten
Stores von Gepp's zeigen: Auch die Saucenmacher selbst
konnen ein Highlight sein - und der Feinkostmarke eine
besondere Note verleihen.

on der Sauce zu den Machern. Die Schwitz-

ke-Gruppe erarbeitete fiir die Feinkostmar-
ke Gepp's eine umfangreiche Neupositionie-
rung — und riickte dabei die Griinder und
Namensgeber in den Vordergrund: Roja und
Alexander Gepp. ,Fiir Gepp’s als Marke war die
Herausforderung, anhand ihrer Kernwerte eine
einzigartige Personlichkeit herauszubilden, die

,Fur Gepp’s als Marke war die
Herausforderung, anhand ihrer
Kernwerte eine einzigartige
“Personlichkeit herauszubilden, die
sie auf die nachste Ebene tragt.”

Markus Schwitzke, Geschaftsfiihrer von Schwitzke 1D
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sie auf die ndchste Ebene tragt”, sagt Markus
Schwitzke, Geschiftsfiihrer von Schwitzke ID,
verantwortlich fiir Markenentwicklung und
visuelle Identitat.

Saucen mit Personlichkeit

Von der Markenstrategie und dem Corporate
Design bis hin zur Gestaltung der Liden und
Verpackungen, die Diisseldorfer Unterneh-
mensgruppe richtete alles auf die neue Positi-
onierung als Saucenmacher aus. Statt wie bis-
her ausgesuchte Ole, Essige und Gewiirze
hervorzuheben, werden in den deutschland-
weit 25 Ldden nun schwerpunktmiBig selbst-
entwickelte und hausgemachte Saucen vertrie-
ben. Auch optisch wird der neue Markenkern
,Gepp’s — Die Saucenmacher” verbunden mit
dem Anspruch, aus gutem Essen das Besonde-
re zu machen. Ubersetzt in eine visuelle Spra-
che bedeutete dies insbesondere die Reduktion
auf das Wesentliche. So wurde das Logo auf
den Markenschriftzug reduziert, der Store klar
strukturiert. Die Farbpalette konzentriert sich
auf einige wenige, gedeckte Tone wie Salbei-
griin, Schwarz und Weif8 sowie von der Natur
inspirierte Highlight-Farben.

Geschmackvolle Markeninszenierung

Seit Ende Juni wird die neue Strategie ausge-
rollt. In Hannover, Saarbriicken und Frankfurt
wurden bereits die ersten, rund 60 Quadrat-
meter groBen Center-Stores im neuen Design
eroffnet. Das Herzstiick ist der Probiertisch.
~Besonderer Geschmack muss erlebt werden,
deshalb stehen Beratung und Probieren bei
Gepp'’s im Fokus”, sagt Schwitzke. ,Der Saucen-
tisch bildet dafiir das zentrale Element im
Raum und schldgt den Bogen zum Handwerk
und zu den Kreationen der Griinder.” <<




